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BRIEFING

Im Auftrag von Geschaftsfihrer Walter Brills ist
fur das am Rande von Cottbus gelegene Beton-
bau-Unternehmen ,,Cementus GmbH" ein Desi-
gnkonzept einschlieBlich einer Realisierung von
Medienprodukten zu entwickeln.

Um das Unternehmen erfolgreich weiter zu
fihren wird eine Erweiterung des Geschdfts-
feldes angezielt. Die Marktnischen sollen bei-
spielsweise in den Bereichen Stadtmobel oder
Imitationen fur die Altbausanierung erfolgen.

Parallel zum Ausbau der Geschaftsfelder
wird eine neue, aktualisierte AuBenkommunika-

tion bendtigt.

In die Planung einzubinden ist die Neugewin-
nung von Kunden, sowie die Bindung von be-
stehenen Kunden. Auch hinsichtlich der Aul3en-
kommunikation darf lediglich das Logo in seiner
Farbigkeit angepasst werden.

Des Weiteren mussen Geschaftsausstattun-
gen, Formbldatter und ein Produktkatalog unter
Berlcksichtigung des Designkonzeptes ange-

fertigt werden.
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AUFTRAGGEBERANALYSE

Der Auftraggeber ist das mittelstandische Be-
tonbau-Unternehmen ,Cementus GmbH", wel-
ches seinen Sitz in Cottbus hat.

In seiner Namensgebung knlpft das Unter-
nehmen an die alte Tradition der Beton-Herstel-
lung an. Dank solch traditionellen Unternehmen
wie Cementus wird diese Herstellungs-Kunst

nicht in Vergessenheit geraten.

.Opus caementitium” ist die lateinische Be-
zeichnung fur Zement, mit der die Rdmer bereits
vor mehr als 2000 Jahren Fundamente von Bau-

werken befestigt haben.

Das traditionelle Sortiment des Unternehmens
wird unterstutzt durch die Erstellung von Trans-
portbeton fur Baustellen, produzierte Wandplat-
ten, Treppen und Balkone aus Beton und durch
die wichtige Belieferung aller Arten von Pflas-

tersteinen in die Region Sudliches Brandenburg.

Rund 100 kompetente Mitarbeiter aus Architek-
ten, Statikern und Bauleitern finden sich hier zu-
sammen. Mit ihrem Fachwissen geben sie dem
Unternehmen die ndtige Fachkompetenz, um in
allen Lagen dem Kunden professionell beiseite
stehen zu konnen.

Neben dem starken Traditionsbewusstsein
ist das Unternehmen natdrlich auch am Fort-
schritt orientiert. Um stetig zu wachsen und
seine Position am Markt auszubauen, passt das
Unternehmen seine Produktpalette bei Moglich-
keiten an und erschliel3t zusdatzliche Vertriebs-

wege.

PRODUKTPORTFOLIO

Die Verwendung von Beton ist in unse-
rer Gesellschaft ein wichtiger Bestandteil
und findet sich z.B. in fast allen neuen
Bauwerken wieder. Diese Aussage be-
statigt die Produktvielfalt des Unterneh-

mens.

Transportbeton flur Baustellen

Transportbeton wird als Frischbeton auf
die Baustelle geliefert und von der Bau-
firma verwendet. Der Transportbeton

muss daher gut zu verarbeiten sein.

Pflastersteine
Grof3en Profit zieht das Unternehmen aus

der Herstellung von Pflastersteinen ver-

schiedenster Art. Darunter fallen Garten-
pflaster, gerdauscharmes Straflenpflaster
und ein umweltschonendes Oko-Pflaster,
die es in jeglicher GroBe und Form zu er-

halten gibt.

Hangbefestigungen

Mauern sind wichtige und oft erforder-
liche Gestaltungselemente. Ihr Nutzen
kommt besonders bei engen oder stei-
len Grundstlcken zur Geltung. Hier gibt
es viele Moglichkeiten - von naturnahen
Ausfihrungen bis zu modernen Gestal-

tungselement.
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Treppen

Eine Treppe dient heute nicht nur mehr
zur Verbindung von Etagen, sondern ist
ein dsthetisches Bauteil des Hauses ge-
worden. Da jedes Haus anders ist, finden
Sie hier unterschiedliche Modelle und

Formen fiur den Innen- und Au3enbereich.

Balkone

Heutzutage sind Balkone bei Wohnungen
ab einer bestimmten Preislage ein unver-
zichtbares Element. Sie eignen sich glei-

chermafRen fur Alt- und Neubauten.

Stadtmobel

Stadtmoébel sollen den 6ffentlichen Raum
einem Charakter verleihen und den Pas-
santen sowie Anwohnern ein angenehmes
Empfinden vermitteln. Sonderanfertigun-
gen und Individuallésungen jeglicher Art
sollen als eine Starke von Cementus

erscheinen.

Altbausanierung

In vielen deutschen Stadten prdagen im-
mer mehr Altbauhduser das Stadtbild.
Das Unternehmen hilft dabei diese Im-

mobilien zu sanieren und modernisieren.

KONKURRENZANALYSE

HEIDELBERGCEMENT

.HeidelbergCement” gehort zu den weltweit
groBten Baustoffunternehmen und steht an
der Spitze, wenn es um die Herstellung von Zu-
schlagstoffen geht. Zusdatzlich nimmt das Unter-
nehmen eine fihrende Position auf dem Markt
far Zement und Transportbeton ein.

Das Unternehmen ist seit 1873 im Geschaft
und feierte vor kurzem sein 140 jdhriges Jubi-
|dum. Durch seine stdndige Expansion ist es in
mehr als 40 Landern vertreten und hat 2.300
Standorte, in denen rund 52.600 Mitarbeiter be-

schaftigt sind. In Deutschland sind rund 4.000
Mitarbeiter bundesweit beschdaftigt. lhre Pro-
duktpalette wir mit nachgelagerten Aktivitaten
wie der Produktion von Transportbeton, Beton-
produkten und Betonfertigteilen sowie weiteren
verwandten Baustoffen und Dienstleistungen
erganzt.

Ihr Ziel ist es nachhaltig zu wirtschaften und
setzt deshalb auf die Sicherung von Rohstoffre-
serven und den Einsatz von alternativen Roh-

und Brennstoffen.
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GTH-BETON / THOMAS GRUPPE
Gth-Beton wurde 2000 gegrundet und hat
sich auf die Lieferung von Transportbeton
spezialisiert.

Das Unternehmen kooperiert zwischen
den grofRen Unternehmensgruppen ,tho-
mas” und ,,GROSS".

Die thomas gruppe ist eine mittelstan-
dische Unternehmensgruppe der Bau- und
Baustoffbranche, die solide und zukunfts-

orientiert aufgestellt ist.

Mit den funf Geschdaftsfeldern Transport-
beton, Betonbauteile, Zement, Naturstein-
Asphalt und Stra3enbau bieten sie ein
umfassendes Produkt- und Dienstleistungs-
angebot. lhre Aktivitaten erstrecken sich
zudem von der Rohstoffgewinnung in Stein-
brichen Uber die Herstellung zahlreicher
Baustoffe bis hin zu deren Verarbeitung im
Hoch- und Tiefbau.

CEMEX
Die CEMEX Deutschland AG ist eines der
leistungsstarksten  Baustoffunternehmen in
Deutschland. Sie produziert mineralische Roh-
stoffe, Zement, Transportbeton und verwandte
Baustoffe. Ihre Produkte sind Grundlage fir mo-
dernen Wohnungsbau, funktionale Gewerbe-
bauten und dauerhafte Ingenieurbauwerke.
Weltweit arbeiten rund 44.000 Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter in ihren Niederlassungen. In

Deutschland betreiben sie tber 200 Standorte.

GrolRen Wert wird auf verantwortlichen Um-
gang mit der Umwelt gelegt. In ihren aktiven
Kieswerken und Steinbrichen bemuhen sie sich
Storungen zu vermeiden, um somit den Ruck-
zugsrdume fur seltene Tiere und Pflanzen zu

erhalten.
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TRENDS

GOOGLE TRENDS
Es gibt viele Mdglichkeiten sich Uber Markte

zu informieren. Viele dieser Moglichkeiten sind
sehr zeitintensiv und mit Kosten verbunden.
Eine kostenglnstige Moglichkeit ist die Nutzung
der Google Trends.

Mit dieser einfachen Methode kann man
feststellen, wie oft ein Suchbegriff, in einem
bestimmten Umkreis/Ort auf Google gesucht
wurde. Mit diesen Daten kann man sich einen
groben Uberblick dariiber verschaffen wie hoch
das Verlangen nach den neuen Produkten nun
wirklich ist.

Das Ergebnis der Analyse hat gezeigt, dass
die neuen Marktnischen oft gesucht wurden
und vielversprechend erscheinen. Zudem wird
dieser Nischenmarkt von der Konkurrenz spar-
lich bedient.

PRODUKTTREND

In naher Zukunft konnte fur den Betonmarkt ein
sich selbstreparierender Beton profitabel sein.
Wie bereits erwdhnt, ist Beton aus unserem Le-
ben nicht mehr wegzudenken. Eine innovative
betonlésung kann hier ein Marktvorsprung er-
moglichen.

Ein Mikrobiologe aus dem niederléndischen
Delft arbeitet daran, dass sich kleine Risse im
Material wieder von alleine verschliel3en: Durch
ein Bakterium, das bei der Betonzubereitung
hineingemischt wird. Das Bakterium hdalt dem
rauen Beton stand und kann sich sein Reperao-
turmaterial — der aus Kalkstein besteht - selbst
herstellen.

Sobald Wasser an die gebrochenen Beton-
stellen tritt, werden die Bakterien, die zuvor in
die Betonmischung gegeben wurden, aktiviert.
Diese Bakterien stellen dann Kalkstein her, der
die Risse wieder fullt. Damit wdre der Grund-
stein far weitere Projekte mit biologischen Bau-

stoffen gelegt — das hofft zumindest Jonkers

.Es geht darum, die Natur mit Baustoffen zu
verbinden — Symbiosen zu schaffen.”

Mikrobiologe Henk Jonkers

21
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ZIELGRUPPENBESCHREIBUNG

Vom Auftraggeber kam die Bitte, neue Kunden
zu gewinnen. Daflr muss zundchst eine Ziel-
gruppe definiert werden. Eine weitere Vorgabe
bestand darin, die alte Zielgruppe mit zu bertck-

sichtigen damit keine Kunden verloren gehen.

BESTEHENDE ZIELGRUPPE

Die momentane Zielgruppe hat schon immer
den traditionellen Aspekt des Unternehmens zu
schatzen gewusst und ist in all den Jahren dem

Unternehmen treu geblieben.

Firmengriander

Viele Geschdftsmdnner wollten sich meist
selbst verwirklichen und ihr eigenes Unterneh-
men aufbauen. Dafir ist die Erstellung eines ei-
genen Unternehmenssitzes immer sehr wertvoll

und wichtig.

Eigenheimbesitzer

Durch die positive Entwicklung bei Neubauten
durch Privathaushalte ist ein wichtiges Markt-
segment eingeschlossen — Gartenbau und De-

koelemente.

Gemeinden und Stadte
Fur offentliche Platze in Gemeinden und Stad-
ten wurde viel Pflasterstein zur Erhaltung und

Verschonerung genutzt.

Baustellen
Baustellen sind ein grof3e Zielgruppe, die belie-

fert werden muss.

ZIELGRUPPEN-ERWEITERUNG
Die neue Zielgruppe bezieht sich auf die Erwei-
terung der Marktnischen, die sich das Unterneh-

men herausgesucht hat.

Gemeinden und Stadte

Es wurde bereits schon vorher Pflastersteine
zur Gestaltung offentlicher Platze genutzt. Doch
durch die neue Marktnische , Stadtmobel” mus-
sen Stadte und Gemeinden mehr angesprochen
werden. Stadtrate und Gemeindemitglieder

werden Uberzeugt ihre Stadt mit Hilfe von Son-

deranfertigungen von Cementus zu verscho-
nern. Durch die Ausschreibungen von Stadten
kann man sich ein Umfeld aufbauen und immer

mehr Auftrage hinzugewinnen.

Altbaubesitzer / Altbausanierung

Altbausanierung kann o6konomisch und 0Oko-
logisch sinnvoll sein. Zum einen, weil die Al-
ternative (Abriss und Neubau) teuer bzw. zeit-
aufwandig ist und zum anderen, weil dadurch

Ressourcen geschont werden.
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SINUS-MILIEUS

LIBERAL-INTELLEKTUELLES MILIEU

Die Bedeutung ihrer eigenen Person und deren
Entwicklung steht bei den Liberal-Intellektuellen
stark im Vordergrund. Diese wird an der person-
lichen Entwicklung und dem persénlichen Erfolg
gemessen. Starren Abldufen und eintonigem
Leben stehen sie eher kritisch gegenuber.

Eine gediegene Altbauwohnung und ein ge-
pflegter Lebensstil werden sehr geschatzt.

Dieses Milieu ist und wird in Deutschland
eine wichtige Rolle spielen und umfasst 15% -

25% der Bundesbevdlkerung.

Sozialdemografische Merkmale

. Altersschwerpunkt liegt zwischen 40 und 50
Jahren

. sind verheiratet und haben Kinder

. haben ein hohes Bildungsniveau und Einkom-
men

. sind qualifiziert und oft in einer leitenden Po-

sition tatig

GroBen Anklang bzw. eine Tendenz zu
. Kunst und Kultur
. Erfolg und Leistung

. Personlichkeitsentwicklung, Freiheit

Angste
. Massenkonsum
. Einschrankung des Lebensstils

. Anpassung an die Allgemeinheit

Anforderung an Cementus
. hohe Qualitat
. Nachhaltigkeit

KONSERVATIVES-ETABLIERTES MILIEU

Sie sehnen sich nach mehr Fortschritt und sind
fur die Erhaltung der Umgebung in der sie und
andere Leben sehr besorgt.

Die konservativ Etablierten gehéren zu der
gesellschaftlichen Elite und gelten als das klas-
sische Establishment.

In Deutschland leben von ihnen 7,2 Mio.
Menschen, was 10% der Bundesbevolkerung

ausmacht.

Sozialdemografische Merkmale

. Altersschwerpunkt liegt zwischen 40 und 60
Jahren

. sind Verheiratet und haben Kinder

. haben ein hohes Bildungsniveau

. gehobenes Einkommen

. Beamte, leitende Personen und Freiberufler

GroBen Anklang bzw. eine Tendenz zu
. Erfolg im Beruf
. Familienleben

. der Nahe von Natur

Angste
. Digitalisierung
. Globalisierung

. Amerikanisierung

Anforderung an Cementus
. hohe Qualitat

. diskretion
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BURGERLICHE MITTE

Die burgerliche Mitte folgt dem allgemeinen Grof3en Anklang bzw. eine Tendenz zu

Trend und gehoért damit zu den leistungs- und . Familienleben

anpassungsbereiten Burgern. Sie selbst sehen . ausgewogenem Verhdltnis zu Beruf und Frei-
sich als bodenstandige, gesellige und zeit

lebensfrohe Menschen, die sich stets ein har- . harmonisches Privatleben

monisches Familienleben winschen und sehr . Nahe von Natur

familienorientiert leben.

In Deutschland ist die burgerliche Mitte das Angste

zweitgrofRte Sinus . neue Moderne
Milieu und mit ca. 15,6% der Bundesbevolke- . glaserner Blrger zu sein
rung vertreten. . sozialer Abstieg
. ungewisse Zukunft
Sozialdemografische Merkmale
. Altersschwerpunkt liegt zwischen 30 und 55 Anforderung an Cementus
Jahren . kostengunstige alternative zum Neukauf
. Mdnner und Frauen sind ungefahr gleich . gutes Preis- und Leistungsverhdltnis
vertreten
. in der Regel handelt es sich um Ehepartner
. mittleres Bildungsniveau und Einkommen

. einfache Angestellte
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LEITMOTIV

LEITIDEE

Unsere malgeblichen Faktoren, die stark zu un-
serem Erfolg beitragen, sind Moderne, Asthetik
und Zufriedenheit. Wir konzentrieren uns darauf,
nur mit den besten Produkten und Verfahren zu
arbeiten, um somit ein optimales Ergebnis in
seiner Gesamtheit zu erzielen. Hinsichtlich des
Ziels modern zu wirken, unterstltzen wir jedoch
die alten Traditionen und sind uns diesen taglich
bewusst.

Gemeinsam mit unseren Kunden und unse-
rem kompetenten Team, erleben wir neue Mog-
lichkeiten Tradition und Moderne zu vereinen

und in unseren Arbeiten einflieBen zu lassen.

LEITSATZE
. Wir erschaffen eine Umgebung mit bleiben-

dem Wert

. Wir richten uns nach den Winschen unserer

Kunden

. Wir erarbeiten schnell neue Ideen und setzen

diese schnell um
. Wir entwickeln uns stetig weiter

. Wir unterstitzen die Tradition

LEITMOTTO

NACHHALTIG HANDELN.
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FARBSCHEMA

Turkis (Cyan)

Turkis hat eine Vielzahl an Bedeutungen. Im
Designkonzept wird sie zum gréf3ten Teil einge-
setzt.

Sie gilt als Farbe des schopferischen Aus-

drucks, der Anmut, Gestaltungskraft und der
Begabung fur Technologie.
Das sind alles Eigenschaften, die den Charakter
des Unternehmens wiederspiegeln. Die Farbe
zeigt somit deutlich wie vielseitig die Verwen-
dung von Beton ist und was fur Moglichkeiten
dank der neusten Technik entstehen konnen.

Die Farbe steht weiterhin fur Kommunikati-
on durch Medien und Kunst, Empathie, Klarheit
und Verstandnis. Dies sind weitere Faktoren,
die man als Kunde gerne wahrnehmen mochte.
Welcher Kunde sieht sich nicht gerne in einem
Unternehmen wieder, in dem man auch mit viel
Verstdndnis und Selbstverstandlichkeit umsorgt
wird? Die Asthetik der Produkte und Leiden-
schaft in der Herstellung sind deutlich im End-

ergebnis sichtbar.

Zusatzlich steht sie fur Stabilitadt und Freund-
schaft. Die Qualitat und somit auch die Nach-
haltigkeit der Produkte werden deutlich wieder-
spiegelt, da sie dem Menschen ein lebenlang
begleiten. Zudem bekommt der Kunde bei der
Zusammenarbeit mit dem Unternehmen und all
seinen Mitarbeitern ein sicheres Gefuhl.

Es wird zudem verdeutlicht, dass man sich Tra-

ditioneller Werte besinnt.

Weil3

Rein und hell, suggeriert die Farbe Weil3 den As-
pekt des Betons wieder. Gezielt als dominante
Farbe eingesetzt, werden Weil3rdume erzeugt,

die Modernitat und Offenheit kommunizieren.

Grau

Grau ist eine Farbe der Eleganz, der Punktlich-
keit und steht flr Technologie, aber gleichzeitig
auch fur Tradition. Tradition ist ein wichtiges Ele-
ment, soll jedoch nicht komplett im Vordergrund
stehen. Daher wird Grau als Subdominante Far-
be nur sparsam im Konzept eingesetzt. Wie die
Farbe Weil3 zeigt sie die Eigenschaft von Beton

wieder.

Schwarz
Sie wirkt neutral und klar. Ein harmonischer
Kontrast entsteht zu gro3en Weiflachen und

Turkistonen.

Farbharmonie

Grau, Turkis und Weif3 regen zum Nachdenken
an und fordern somit die Kreativitadt und Ar-
beitsbereitschaft im Unternehmen, sowie des

Kunden.

CMYK 9122551
RGB 0137124
#00897c

CMYK 00030
RGB 198199 200
#C6C7C8

CMYK 000100
RGB 000
#000000

CMYK 0000
RGB 255 255 255
#FFFFFF
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L0GO

LOGOVERANDERUNG

Bis auf die Farbgebung durfte nichts am Logo-
design verdndert werden.

Der Schriftzug ,Cementus” sowie das Recht-
eck auf dem der weif3e Schriftzug ,BETONBAU"
liegt wurden in einen Turkiston eingefarbt. Das
Logo wird hiermit deutlicher wahrgenommen
und ist auch far den Betrachter einprdgsamer
als zuvor.

Die Struktur des ,Betons”, welches das un-
tere Rechteck darstellen soll, koommt besser zur
Geltung. Moderne und Tradition treffen im Logo
aufeinander. Alle Komponenten bilden eine per-
fekte Harmonie.

Der urspringliche Charakter des Logos bleibt
erhalten. Mit seiner neuen Farbgebung sticht
das Logo nun deutlicher unter den Konkurren-
ten heraus und wird in seiner Gesamtheit wahr-

genommen.

SCHWARZ UND WEISS

Wird das weif3e Logo verwendet, muss es gene-

rell auf einer turkisen Hintegrundfléche platziert

werden.

39



40

TYPOGRAFIE

Bei der Typografie haben wir uns flr zwei se-
rifenlose Schriften entschieden: Die Schriften
Oswald und Muli. Beide harmonieren perfekt
miteinander und stellen fur ein Betonbauunter-
nehmen wie Cementus eine perfekte Wahl dar.
Zum einen zeigt sie den technischen Fortschritt
mit welchem die Firma agiert und zum anderen
den Aspekt des Betons. Sowohl die Erhabenheit
der Produkte als auch die Standhaftigkeit wird
durch die markante Hohe der Schriften darge-
stellt.

Die Typografie orientiert sich am Charakter
der Logo-Schrift, um den Wiedererkennungs-
wert bezogen auf die momentanen Kundenkreis

beizubehalten und zu verstarken.

Beide Schriften sind Webfonts und kénnen op-
timal fur digitalen Gebrauch genutzt werden.
Dies hat heutzutage viel an Bedeutung gewon-
nen und stellt daher ein wichtiges Kriterium dar.
Gleichzeitig ist die Schrift ohne Probleme fur

den Druck geeignet.

OSWALD

Fur technische und fortschrittliche Unterneh-
men ist die Oswald Font wie geschaffen und
wird auch bevorzugt eingesetzt. Ihr fettes und
gepresstes Aussehen, ist ideal geeignet flur
Head- und Sublines und sollte nur dort verwen-
det werden. Bei normalen Texten ist die Oswald-

Font hingegen eher weniger geeignet. Doch ge-

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY!Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890-=_+<>?/.,:,

rade bei Uberschriften macht das Design der
Webfont Sinn, denn durch die enge Schreibwei-
se, wird viel Platz eingespart.

Entweder wird die Schrift nur in Majuskeln
oder Minuskeln geschrieben. Dies richtet sich je
nach Gestaltungselementen.

Wo andere Schriften zwei Zeilen bendtigen,
braucht die Schrift in ihrem engen Design meist
nur eine. Die Ladezeiten auf Webseiten werden
dadurch nicht behindert, sondern sogar eher
verkurzt.

Unter 10 Punkten sollte die Schrift nicht ver-
wendet werden. Fur kleine Texte sollte die Os-
wald nicht verwendet werden. In diesem Fall

kommt Muli zum Einsatz.

MULI

Durch die grof3en Punzen, die ein Charakteristi-
ka dieser Schrift sind ist die Lesbarkeit deutlich
hoher als bei anderen Schriften. Man kann die
Schrift sehr einfach und angenehm lesen und

wird beim Lesefluss nicht irritiert.

Unter 6 Punkten sollte die Schrift nicht verwen-

det werden.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxy
1234567890-=_+<>7?/.,:,
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GESTALTUNGSELEMENTE

Die Rechtecke, welche in der Konzeptgestal-
tung (Seitenzahl und Kapitelunterteilung) und
im Print — und Non-Printbereich zu sehen sind,
besitzen zu beachtene Richtlinien.

Die ,Saulen” (Rechtecke) symbolisieren die
Standhaftigkeit, Erhabenheit und Starke der Fir-
ma, und spiegeln somit Eigenschaften der Pro-
dukte wieder.

Das Rechteck passt sich in seiner Lange im-
mer der Schrift an, welche sich oberhalb befin-
det. Dies spiegelt ebenfalls die Flexibilitdt des
Unternehmens wieder, sich an die Wiinsche des

Kunden und an jede Situation anzupassen.

Die Schrift wir immer nur in Minuskeln geschrie-
ben (Kleinbuchstaben), um dem Charakter des
Logos zu entsprechen. Die Verwendung von Mi-
nuskeln sind bereits im Logo angewendet.

In seltenen Fdllen, wenn die Situation es
nicht vermeiden ldasst, darf die Schrift auch
zweizeilig werden.

Zum Beispiel wenn ein Name einer Person zu

lang ist.

element
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Cementus GmbH, Am Anger, 03042 Cottbus

Industrie- und Handelskammer fir Essen
Am Waldthausenpark 2
45127 Essen

15.05.2015

BETREFF
Sehr geehrte Damen und Herren,

Eris auditia sum velis volesci duciis et reperibus dolliquae es ad molupit qui dente nim faccus solorest, quaec-
tam, ut vernatem erfero ipsus volorio ssimus et fugia quae perecum ipit mos aut que voloreperios sequis aute

natin nihictus aut fugit arunt

Fugia etur? Bis eum dita cor repudigenda nonem et arum quaspella nonseque cuptat fuga. Alita vita conse
nes minulpa peste dolupta verum quiatur, non rernatem ressi te liqui tem faci nest eius entios soles dem vendi
dolupta dolupta vel istiissi blam, tecusae lit volum fugias dus esequo velendanim reruptur, suntiis nonsequo
cum es doluptatus delique eati bernatemqui dem intem esto ommolessi ut volores dolo estrum res eicit, oc-

cus molorest.

Mit freundlichen GriBen

Walter Brills

Ihr Team der Cementus GmbH

Cementus GmbH USENr. 76 8909 6634 Kontoinhaber: Walter Brills Tel.: +49 355 76 54 0

Sitz: Cottbus Registernummer: HRB 78675 IBAN: DE44237640786500036654 Fax: +4935576 54 13

Geschiftsfihrer: Walter Brills Amtsgericht: Cottbus BIC: PBNKDEFF wwwcementus.de
Postbank Cottbus info@cementus.de

walter brills

Geschaftsfiifrer
Am Anger
03042 Cottbus

(8 +49 355 76 54 0- 10
@ info@cementus.de
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PRINTMEDIEN

Geschdftsausstattungen und Formblatter

Das Logo wurde mittig am oberen Rand plat-
ziert und kommt hier besonders gut ohne wei-
tere Gestaltungselemente aus und vermittelt
Seriositdt und Vertrauen. Weitere Geschdftsin-
formationen finden unten im FuBBsteg Platz.

Die Rickseite des Briefpapiers tragt den im
Corporate Design festgelegten Turkiston. Pas-
send zum Briefpapier werden auch Briefum-
schldge mit dem Unternehmenslogo versehen.
Das Design lasst sich auf allen Geschaftsaus-
stattungen sowie Formbldttern problemlos an-

wenden.

Visitenkarten

Bei der Visitenkarte wurde das weil3e Logo mit-
tig auf einen tirkisen Hintergrund platziert und
Ubermittelt die gleiche Seriositat wir bei den an-
deren Printmedien.

Auf der Innenseite werden die Richtlinien der
Gestaltungselemente angewandt. Telefonnum-
mer und E-Mail werden durch turkise Icons ver-
deutlich.
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Cementus GmbH, Am Anger, 03042 Cottbus Cementus GmbH, Am Anger, 03042 Cottbus Cementus GmbH, Am Anger, 03042 Cottbus Cementus GmbH, Am Anger, 03042 Cottbus
| |
912 ‘ 4 ‘ 5 ‘ 8 ‘ 0 ‘ 1 ‘ Am Waldthausenpark 2 Industrie- und Handelskammer fiir Essen Rechnungsdatum: 15.05.2015 1]3 ‘ 4 ‘ 5 ‘ 7 ‘ 9 ‘ 9 ‘ 4 ‘ CB-123
Kundennr. StraBe Am Waldthausenpark 2 Ansprechpartner: Maren Demus '_ Personal-Nr. Baustellen-Kennung
Industrie- und Handelskammer fur Essen 45127 Essen 45127 Essen Kundennummer: 83492729 348284 Peter Wolf 15.05.2015
Firma / Name PLZ, Ort 5 Name Datum
BESTELLFORMULAR: SCHUTTGUTER RECHNUNG: SCHUTTGUTER TAGESBERICHT: BAUSTELLE VERARBEITERHINWEISE
ARTIKELNUMMER BESCHREIBUNG KORNUNG ~ PREIS/TONNE ~ BESTELLUNG/TONNE ARTIKELNUMMER BESCHREIBUNG KORNUNG  PREIS/TONNE BESTELLUNG/TONNE 4 KOSTENSTELLE AUSGEFUHRTE ARBEITEN 1. Vergleichen Sie bei der Ubernahme die Lieferung mit Ihrer Bestellung. Informieren Sie uns umgehend
Uber Zweifel und Bedenken. Beginnen Sie vor der Klérung des Sachverhalts nicht mit der Verarbeitung.
100200220 Feine Gesteinskérnung 0/2 12,00 100200220 Feine Gesteinskérnung 0/2 12,00 1 Lorem ipsum
110100960 Promenadenkies 0/8 15,00 110100960 Promenadenkies o8 15.00 2 Lorem ipsum 2. Gelegentlich kénnen Haarrisse im Material auftreten. Sie beeintréchtigen den Gebrauchswert nicht
120610090 Spielsand 02 15,00 120610090 Spielsand 0/2 15,00 3 Lorem ipsum 3. Durch die Beigabe von natiirlichen Farbstoffen kann es bei Pflastersteinen und Bauteilen zu leichten
140900980 Schwemmsand o1 6,00 140900980 Schwemmsand on 6,00 4 Lorem ipsum Farbschwankungen kommen. Wir empfehlen, Steine aus verschiedenen Paketen gemischt zu verlegen.
140900650 Korngemisch 0/32 15,00 140900650 Korngemisch 0/32 15,00 4. Achten Sie auf einen gut verdichteten Frostschutzunterbau.
907600900 Quarz 5/8 20,00 . i
907600900 Quarz 5/8 20,00 KENNZAHL: BESONDERE VORFALLE ~ ANMERKUNGEN ZUM VORFALL 5. Verlegen Sie Pflastersteine mit einem Fugenabstand von 3-5 mm.
110304050 Pflasterbettung 0/5 20,00 110304050 Pflasterbettung 0/5 20,00 12 Lorem ipsum
6. Berlcksichtigen Sie bei der Verarbeitung die beiliegenden besonderen Herstellerhinweise.
SUMME GESAMT zzgl. gesetzlicher MwSt. 98,00 GESAMTE ARTIKEL 88,00 7. Beachten Sie bei der Verlegung von wasserdurchlassigen Betonpflastersteinen die beiliegenden
speziellen Verarbeiterhinweise.
Versandkosten 10,00
Mwst. 19%
SUMME GESAMT 98,00
Max Mustermann 15.05.2015 Masterrmnn Nemolor eiunt gitem dolorum natem adit, ut as veratiu ndersperior as quam quos ad qui doluptatqui culparit. Wﬂﬂﬂc &dmbﬁ?’t
15.05.2015 Max Mustermann John Schnee
Ansprechpartner Datum, Unterschrift Unterschift Bestatigung Vorgesetzter T
Datum Ausgehandigt von Ausgehandigt an
Cementus GmbH UStNr. 76 8909 6634 Kontoinhaber: Walter Brils Tel.: +49 355 76 54 0 . Cementus GmbH UStNr. 76 8909 6634 Kontoinhaber: Walter Brils Tel.: +49 355 7654 0
Sitz: Cottbus Registernummer: HRB 78675 IBAN: DEA44237640786500036654 Fo: +49 355 7654 13 Cementus GmbH VSN 768909 6634 Kontormhaber: Waller Brils Teli +49.359 76,540 Sitz: Cottbus Registernummer: HRB 78675 IBAN: DEA44237640786500036654 Fo: +49 355 7654 13 Cementus GmbH VSN 768909 6634 Kontorhaber: Waller Erils Tl +49.355 76,540
Geschaftsfuhrer: Walter Brills Amtsgericht: Cottbus BIC: PENKDEFF www.cementus.de Sitz Cottbus Registermummer: HRE 76675 BAN: DE44237640756500036654 Fox +49395 7654 13 Geschaftsfihrer: Walter Brills Amtsgericht: Cottbus BIC: PENKDEFF www.cementus.de Stz Cotibus Registernummer: HRG 76675 BAN: DEA4237640766500036054 Fox 149355765413
Postbank Cottbus fo@cementus de Geschaftsfuhrer: Walter Brills Amtsgericht: Cottbus BIC: PBNKDEFF www.cementus.de rotbonk Cottbu O Geschaftsfahrer: Walter Brils Amtsgericht Cottbus B1C: PENKDEFF wcementus.de
Postbank Cottbus info@cementus.de | Postbank Cottbus info@cementus.de
Rechnungsbogen Bestellformular Tagesbericht Arbeiterhinweise



50

NON-PRINTMEDIEN

Auf eine Website lasst sich in der heutigen Zeit
nur schwer verzichten. Eine intuitive Naviga-
tionsstruktur leitet den User Uber die gesamte
Internetseite und deren Unterseiten. Somit kann
der User schnell auf alle wichtigen Informatio-

nen zugreifen.

Die mobilen Apps und das mobile Web bekom-
men zunehmende Aufmerksamkeit in der brei-
ten Masse und komplettieren die Prdsenz im

digitalen Netz.
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printmedienausstattungen




quellenverzeichnis




QUELLENVERZEICHNIS

SITUATIONSANALYSE

Konkurrenzanalyse

. www.thomas-gruppe.de/unternehmensgrup-
pe/unternehmen-aktivitaeten/

. www.cemex.de/ueber-cemex.aspx

. www.heidelbergcement.com/de/unternehmen

Trends

. www.google.de/trends

. www.gruenderszene.de/allgemein/selbsthei-

lender-beton-cnn

ZIELGRUPPENANALYSE

. Konzept: Pferd und Reiter Xanten

CORPORATE DESIGN

. www.google.com/fonts

CORPORATE DESIGN

. www.istockphoto.com




schlusswort




SCHLUSSWORT

Ich hoffe, dass wir Sie mit unseren Konzept und
den Ideen, die dort mit eingeflossen sind Uber-
zeugen konnte und wir wirden uns auf ein posi-

tives Feedback lhrerseits freuen.

Mit freundlichen GruRRen

Nikolai Robitsehko

Geschaftsfuhrer







